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Uczestnicy posgpowania

Dotyczy: post¢powania o udzielenie zamowienia publicznego pRromocja projektu i produktéw
Projektu ,Emp@tia - Platforma komunikacyjna obszaru zabezpieczenia spotecznego”,
znak sprawy:14/DI/PN/2013

WYJASNIENIE TRE SCI SPECYFIKACJI ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

Ministerstwo Pracy i Polityki 3poznej z siedzipw Warszawie przy ul. Nowogrodzkiej
1/3/5, jako zamawiagy, dziatajc na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 2%Zsetgc2004 r. Prawo
zamoéwiér publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759 @mp zm.), zwanej dalej ustaw
w odpowiedzi na pytania wykonawcdow, udziela spgjacych wyjanien:

Pytanie Odpowied

1. Czy ma@emy otrzymad od Pastwa Zamawiajcy, w ramach odpowiedzi, udephia
materialy dla kreacji ? Niestety otrzymatgrnw postaci elektronicznej informacje nt. identyfijkac
informacg, ze nie wystarczy nam materiat wizualnej projektu Emp@tia, w tym wytyczne dot.
graficzny w formie zajcznika nr 6. logotypu  projektu  Emp@tia, obogzujacej

kolorystyki oraz przyktadowe materiaty promocyjne

(dot. obecnej kampanii promocyjnej)  pn.:

.Materiaty do kreacji”.

2. W zamdwieniu jest napisans Wykonawca w ofercie powinien przedstawi
zaproponowane przez nas materiaty muszprojekt  linii graficznej calej kampanii
nawiazywat do Pastwa obecnej linii Z nawhzaniem do obecnej linii projektéw
projektéw graficznych, vec mamy graficznych oraz z wykorzystaniem logo projektu

nastpujace pytania i prébe o przestanie: | Emp@tia. Elementami obowakowymi s logo
a. Czy posiadajPaistwo ksiége marki, wg | projektu Emp@tia oraz kolorystyka.

ktérej mazemy przygotowa graficzra Ponadto, patrz odpowiédha pytanie nr 1.

strorg projektu ?

b. Czy motyw graficzny z ludzikami
trzymapcymi sk za kece jest elementem
statym i obowazkowym ?

c. Czy logo m@emy otrzyma od Pastwa
w formie elektronicznej, a tak inne
elementy graficzne, ktére obagkowo
musz pojawit Sig w projekcie ?

3. Ktoére elementy z obecnych materiatdw | Patrz odpowietina pytanie nr 2.
graficznych g obowihzkowe/state do
wykorzystania w materiatach reklamowych




Pytanie

Odpowied

i promocyjnych, oprécz logo?

jest obowizkowy oraz czy ogolnie motyw|
z grup postaci jest z zai@nia
obowiagzkowy w materiatach Emp@tii?

Czy obecny motyw graficzny z postacianmiPatrz odpowiezina pytanie nr 2.

W jakich proporcjach stosowgodziat
ptaszczyzny na kolor zielony i szary?

Zamawiajcy nie precyzuje wymaga w tym
zakresie. Ponadto, patrz odpowieth pytanie nr 2.

Czy efekt kreskowania ptaszczyzn jest
obowigzkowy?

Nie. Patrz odpowiedna pytanie nr 2.

Czy forma ostrych fanfaptaszczyzn jest
obowigzkowa?

Nie. Patrz odpowiedna pytanie nr 2.

Prosz o informacg dotyczca sktadowych
koloru (CMYK i RGB) wszystkich
obowiazujacych koloréw oraz przég
tonalnych, a takte nazwe czcionki. Jeeli
niektére elementy obecnych materiatéw
graficznych g obowizkowe, to proszo
wersg elektroniczia lub otwarty plik
takich elementow.

Patrz odpowiezina pytanianr 1inr 2.

W zwiazku z konieczngria uzywania
obecnych elementow graficznych kampa|
zZwracamy si z prasba o udosgpnienie
logotypu ( w jakéci min. 300 dpi, w
formacie eps, tiff, ai) oraz kgii znaku, jak
réwniez edytowalnego materiatu
kreatywnego ( np. Ulotka) - z ktérego
bedzie maliwos¢ uzycia elementow do
dalszych projektéw.

Patrz odpowiezina pytanie nr 1.
nii

10. Elementem sktadowym Kampanii macby|
logo kampanii —w zwizku z wymogiem
zachowania spojrioi z poprzedri
komunikacy kampanii zwracamy siz
Zzapytaniem czy nowy logotyp mady
oparty na istnieicym logotypie projektu
Em@tii ( czyli logo rozbudowane o
dodatkowe elementy) czy ma powsta
nowe logo kampanii, nie zazane z
istniejacym logotypem.

kampani
logotypie

Zamawiajcy potwierdza, ze logo
powinno by oparte na istniegym
projektu Emp@tia.

11.Czy istnieje maliwo$¢ przedstawienia w
ofercie wecej niz jednej koncepcji
kreatywnej?

Nie. Koncepcja kampanii wraz z kreacjyizualm
stanowi kryterium oceny.

12.Czy na etapie oferty Zamawaaly oczekuje
gotowej broszury, o ktérej mowa w
zadaniu nr 3 opisanym w SOPZ?

Nie. Zgodnie z SIWZ na etapie sktadania ofe
Zamawiajcy wymaga jedynie projektu graficzne
nowej, proponowanej przez Wykonawbroszury.

rty
jo

13.Prosz wymienic wszystkie néniki,
ktorych projekty maj zost& dostarczone
wraz z oferd.

Zgodnie z SIWZ, Zamawiagy wymaga ztaenia w
ofercie projektéw wszystkich rodzajéw dmkow
zaplanowanych przez Wykonagvew kampanii,
a okrglonych w punkcie 12.4 f) SIWZ.

14.Dotyczy zadnia 5, punkt 4 SOPZ—-
REKLAMA W PRASIE, llos¢ emisji Czy

Tak.

emisja reklamy jednego dnia w 16




Pytanie

Odpowied

dziennikach regionalnych, po jednym na
kazde wojewoddztwo, spetnia warunek
zawarty w punkcie 47?

15.Jak lzdzie oceniany Internet — czydrie
on zaliczany poddtem medidw i kosztu
zakupu ?

Pytanie jest nieprecyzyjne. Zamaviiey wyjasnia,
ze zgodnie z SIWZ, Internet ebtizie oceniany
w kryterium ,Koncepcja kampanii wraz z kreag
wizualm”.

16.Poprosimy o uszczegotowienie informacj
w pkt. 9 zadania nr 6 (reklama w
Internecie) — czy chodza¢znie o 9 emisji
czy liczke artykutbw do przygotowania ?

i Zgodnie z SIWZ, Zamawiagy wymaga
opracowania min. 9 artykutow, po min. 1 emi
kazdego z artykutdw, na min. 3 portalach.

17.We wzorze umowy stanowdym zahcznik
do SIWZ Zamawiajcy okrelit w § 6, ze
wynagrodzenie za poszczegOlne zadanig
bedzie ptatne po ich zakezeniu i odbiorze
zgodnie z proceddropisan w § 5. Prosg
0 wyjasnienie czy w przypadku dziata
reklamowych w mediach (81 ust. 2 pkt 5
Umowy) Zamawiajcy dopuszcza odbiér
zadania na podstawie protokotu za
zakaxczony miesic, czy dopiero po
zakaiczeniu catej, np. kilkumiestznej
kampanii?

L SIWZ w ww. zakresie.

Zgodnie z SIWZ rozliczenie zadania rgstpo jego
zakaczeniu. Zamawiagy podtrzymuje wymagani

7

18.Czy w zadaniu nr 3 w OPZ zamavaey
dopuszcza elektroniczrdystrybucg?

Zgodnie ze SzczegOtowym Opisem Przedmi
ZamoOwienia, stanowcym zakcznik nr 2 do SIWZ,
to Wykonawca ma zaproponogva sposob
dystrybucji broszur i przedstagvido akceptac)
Zamawiajcedo.

Sji

otu

19.Czy w zadaniu nr 3 w OPZ Zamawjay
piszc o elektronicznej broszurze miat na
mysli wytacznie talg jej forng, czy te
zakfadat jej druk? Jeli tak prosz o
okreslenie specyfikacji technicznej
broszury oraz druku.

Zamawiajcy nie ogranicza sposobu dystrybu

broszury. Jdi Wykonawca zaproponuje opro¢

wersji elektronicznej jej wersj papierow, to
rowniez musi okrgli¢ odpowiednie parametr
techniczne druku.

Cji
z

20.Dotyczy zadania nr 3 SOPZ — Materialy
informacyjne. W zakresie zafgla
Zamawiajcy wymienia opracowanie co
najmniej dwoch broszur informacyjnych.
W zwiazku z brakiem parametréw
technicznych Wykonawca zaktada,
chodzi o broszurdystrybuowan droga
elektroniczia . Czy zatgenie jest stuszne i
jesli tak, to czy Wykonawca otrzyma bazy
do wysyitki od Zamawiacego?

Patrz odpowiezina pytania nr 18 i nr 19.
Ponadto Zamawiagy wyjasnia, ze Wykonawca nig
otrzyma bazy do wysyiki od Zamawiapgo.

21.Dotyczy zadania 4 SOPZ-Mailing . Czy
zamawiajcy zaktada mailing jednorazowy
czy Wykonawca sam ma zai@
cykliczngs¢ zadania?

Zamawiajcy zaktada mailing jednorazowy.

22.Dotyczy zadania 6 pkt. 9 SOPZ — Reklan
w Internecie — Czy minimalna liczba 9
sztuk artykutdw odnosi sido kazdego

ndatrz odpowietlna pytanie nr 16.

portalu osobno czyéznie tj. czy na kaly




Pytanie

Odpowied

portal przypada 9 emisji czy jest to 9 emi
tacznie na wszystkich trzech portalach?

Sji

23.Dotyczy zadania nr 8 — Kampania w

srodkach komunikacji miejskiej pkt 3: Czy
mozna uwzgkdni¢ w planach kampanii w
srodkach komunikacji miejskiej rownie
miasta poniej 200 tys. mieszkeow , w
wojewddztwach, w ktérych takich miast
nie ma np. woj. Warmisko-mazurskie ,
Olsztyn (175,4 tys.) woj. Lubuskie,
Gorzéw Wikp. (124,5 tys.), Zielona Goéra
(119,2 tys.) woj. Opolskie, Opole (122,4
tys.)

Zgodnie z SIWZ Zamawiagy wymaga emisj
kampanii w srodkach komunikacji miejskiej n
terenie 16 miast pow. 200 tys. miesm@w po
jednym na kade wojewddztwo. Zamawiggy
dopuszcza w sytuacji, gdy w danym wojewodzt
nie ma miasta spelnigiego ten warunek
przeprowadzenie kampanii w tym wojewddzty
w miescie 0 najwekszej liczbie mieszikecow.

24 W zadaniu 7 Zamawiagy oczekuje

przygotowania i emisji wywiadu lub relac
dziennikarskiej w stacji ogélnopolskiej. W
tym samym zadaniu Zamawaay oczekuje
przygotowania i emisji co najmniej 30
billboardéw sponsorskich.

Czy wigciwa jest interpretacjage
Zamawiagcemu nie chodzi o zapowiedzi
w/w wywiadu?

Billboardy sponsorskieassprzedawane
przez stacje w odniesieniu do istamjch
w ich raméwce audycji (programow,
seriali, prognoz pogody).

Zapowiedzi programow nitiwe s tylko

w formule autopromociji stacji a ich #e
nie podlega akceptacji/kolaudacji
Zamawiagcego i mae by ich najwyej
10.

Zamawiajpcy  potwierdza, ze nie chodzi
io zapowiedzi wywiadu lub relacji dziennikarskiej.

D

vie

vie

25.Jaky doktadnie zaktadajPaistwo forne

reklamy w prasie — advertorials z
artykutami sponsorowanymi czy reklam
graficzryg lub tez jedno i drugie ? W
Paistwa dokumentach pojawitaegpewna
niescistos¢ — w SIWS pkt. 12.4 w
informacji nt. punktacji przyznawanej za
.Koncepcg kampanii wraz z kreagj
wizualmg” podpunkt f gdzie min.
wymieniony jest: projekt artykutu

sponsorowanego w prasie i Internecie . 4

kolei w Szczego6towym Opisie Przedmiot
ZamoOwienia napisane jest — zadanie 5
(reklama w prasie) — adaptacja projektu
graficznego, a w pkt. 6 (reklama w
Internecie) — opracowanie fie oraz
projektéw artykutdw sponsorowanych.
Poprosimy o doszczegotowienie tej
informaciji.

y

Zgodnie ze Szczegbtowym Opisem Przedmi
Zamoéwienia, stanowtym zahcznik nr 2 do SIWZ
(zadanie 5 i zadanie 6), Zamawi@ wymaga
wykonania i emisji artykutdbw sponsorowanych
prasie, jak réwnizw Internecie.

otu

w

26. Czy na etapie oferty oczekupaistwo

przedstawienia przyktadu #@ co

Na etapie sktadnia ofert Zamawdey wymaga

przedstawienia jedynie projektow graficzny

4



Pytanie

Odpowied

najmniej jednego artykutu
sponsorowanego przewidzianego do
emisji w Internecie ?

artykutow. Tréé artykutdw nie jest wymagana na
etapie skltadania ofert.

27.

Poprosimy o uszczego6towienie w pkt.
12.4 podpunktu g (sposéb

wykorzystania w proponowanej strategi

linii graficznej obecnie przez Rstwa
stosowane)).

Patrz odpowiezlna pytanie nr 2.

Przewodnicg Komisji Przetargowej
(-) Zbigw Skowraski



